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Описание

Цели проекта:

привлечение инвестиционных средств для строительства торгово-развлекательного
центра;

обоснование экономической эффективности открытия торгово-развлекательного
центра;

разработка поэтапного плана создания и развития торгово-развлекательного центра.

Описание проекта

месторасположение - Московская область,

повышенная проходимость,

хорошая транспортная доступность,

возможность размещения удобной парковки

покупка земельного участка под строительство - 6 000 кв.м.,

площадь прилегающих территорий и парков – ***кв.м.,

*** кинозала на *** человек,
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площадь торговых помещений - ***% (*** кв.мю) от всей площади, включая
площади под аренду спортивных зон, кафе и ресторанов,

персонал ТРЦ будет работать посменно,

режим работы ТРЦ: без выходных с 10 до 24 часов,

*** тыс.руб. направить на маркетинговые расходы до завершении строительства и
***% выручки от аренды после ввода в эксплуатацию.

Средняя стоимость аренды помещений:

аренда торговых мест на подземном этаже – *** тыс. руб. в год/кв.м.;

аренда торговых мест на первом этаже - *** тыс. руб. в год/кв.м.;

аренда торговых мест на втором этаже - *** тыс. руб. в год/кв.м.;

аренда площадей под кафе, рестораны, спортивные и детские зоны на третьем этаже
- *** тыс. руб. в год/кв.м.;

аренда помещений кинозалов – *** тыс. руб. в год/кв.м.;

услуги паркинга – оказываются бесплатно.

Площади:

площадь подземного этажа – *** кв.м.;

площадь первого этажа – *** кв.м.;

площадь второго этажа – *** кв.м.;

площадь третьего этажа – *** кв.м.

суммарная площадь помещений кинозалов – *** кв. м.

+7 (495) 9692718
info@marketpublishers.ru

Бизнес-план торгово-развлекательного центра - 2014 (с финансовой моделью)

https://marketpublishers.ru/report/industry/other_industries/business_plan_shopping_center_with_financial_model.html


Структура инвестиционных вложений:

строительство – 91%;

покупка земельного участка – ***;

услуги генерального подрядчика и регистрация фирмы – ***%;

оборотные средства – ***%.

Финансовые показатели проекта:

Объем первоначальных вложений - 437,619 млн. руб.

Чистый доход (NCF) - *** млн руб.

Чистый дисконтированный доход (NPV) - *** млн руб.

Простой срок окупаемости (PB) - *** кварталов

Дисконтированный срок окупаемости (DPB) - 5,55 года

Индекс прибыльности (PI) - *** ед.

Внутренняя норма доходности (IRR) - *** %

Точка безубыточности (BEP) - *** млн руб/кварталВыдержки из исследования:

Согласно данным официальной статистики, численность постоянного населения в
Московской области на начало 2013 года составляло порядка ***млн чел., что было на
***% меньше, чем в предыдущем году. Год спустя, в 2014 году численность населения
составила ***млн чел – на ***% больше показателя 2013 года.

В 2013 году расходы на покупку непродовольственных товаров превысили расходы на
приобретение продуктов населением – ***% против ***% соответственно. Другой крупной
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статьей расходов стали затраты на оплату услуг – ***%.

Оборот розничной торговли в России в 2008-2013 гг. демонстрирует стабильный рост. При
этом до 2011 года темпы прироста ежегодно увеличивались, однако в 2012-2013 гг. оборот
торговли демонстрировал замедление данных показателей: ***% в 2012 году, ***% в 2013
году. По итогам 2013 года оборот розничной торговли в нашей стране составил *** трлн
руб.

Больше половины всего оборота торговли Московской области приходится на продажу
непродовольственных товаров – от ***% до ***% в течение анализируемого периода.

В целом в России с 2009-2013 гг. произошло увеличение ввода торгово-развлекательных
центров в России. При этом в течение всего анализируемого периода сокращение площади
ввода ТРЦ произошло дважды: в 2011 году на -***% и в 2013 году на -***%. В 2013 году
было введено порядка ***млн кв. м. общей площади торгово-развлекательных центров.

С посткризисного 2011 года в России в целом наблюдается рост инвестиций в основной
капитал крупных организаций розничной торговли. Так, за три года (с 2011 по 2013 гг.) в
основной капитал торговых организаций было инвестировано всего порядка *** трлн руб.
Из них *** трлн руб. пришлось на 2013 год (+***% по сравнению с 2012 годом).

Доходы от аренды торговых площадей первого этажа приносит ***% выручки, от аренды
торговых площадей второго этажа – ***%, третьего – ***%. Выручка от аренды площадей
подземной части составляет ***% общей выручки, от аренды кинозалов – ***%.
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