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Описание

Маркетинговое исследование посвящено анализу изменений потребительского поведения
на рынке добровольного автострахования. Анализируется мотивация и модели поведения
потребителей на фоне снижения платежеспособного спроса, повышения тарифов
страхования, повышения стоимости ремонта и обслуживания, изменения финансовой
устойчивости страховых компаний. Исследование позволяет понять: объем спроса на
КАСКО в 2009 году, ценовую структуру спроса, структуру спроса по видам продукта.
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