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Описание

Данное исследование посвящено российскому рынку мыла. Это достаточно динамичный
рынок, с точки зрения появления на нем новых нишевых сегментов.

Объектом изучения в настоящей работе являются рынки наиболее представительных
ассортиментных групп мыла:

хозяйственные мыла;

твердые туалетные мыла;

жидкие туалетные мыла;

специальные медицинские мыла;

подразделы твердого и жидкого туалетного мыла, включая мыло ручной работы.

В обзоре рассмотрены тенденции развития рынка в период 2009 г. и начало 2010 г.,
представлен анализ

производства;

внешней торговли;

потребления;

ценовой политики.
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Дана характеристика крупнейших российских компаний-производителей. Данное
исследование содержит основные параметры, необходимые для понимания сложившейся
конъюнктуры на российском рынке мыла.

В работе рассмотрены подсегменты рынка мыла. В настоящее время рынок переживает
дробление на мелкие сегменты и подсегменты. Как и на рынке парфюмерии, по мере
формирования культуры использования косметических средств, роста доходов и
многовариативности предложений потребителя начинает интересовать уникальные свойства
товара, специализация на конкретной проблеме, спецификация под потенциального
покупателя. Поэтому появляются парфюмированное, отшелушивающее туалетное мыло,
крем-мыло, мыло ручной работы и т.п. Все эти подсегменты подробно проанализированы в
данной работе (для углубленного изучения ниш был проведен подробный анализ
импортноэкспортных поставок, с расчетом среднестатистических цен импорта и экспорта в
разрезе узкой функциональной сегментации видов мыла и форме продукции, так как
именно за счет них, в основном, и формируются нишевые подсегменты).

В отчете выделены и детально проанализированы 17 подсегментов рынка в разрезе данных
по экспорту и импорту продукции: удельный вес, стоимость, объем, доли. Таким образом,
исследование позволяет сделать выводы относительно наиболее выгодных для развития
бизнеса ниш рынка (соотношение веса и стоимости подсегмента) и грамотно оценить
конкурентную среду (не только российские компании, но основные страны импортеры). Так
же в отчете приведены данные анкетирования, которые позволяют взглянуть на рынок со
стороны предпочтений конечного потребителя и оценить заинтересованность целевой
аудитории в том или ином сегменте.

Детальная проработка подсегментов рынка и их структурный анализ выделяет данное
исследование в ряде подобных работ.

Исследование будет полезно для российских производителей мыла, в рамках понимания
ситуации сложившейся на рынке, прогнозов отраслевой динамики и формирования
стратегии развития. Исследование может быть также интересно зарубежным компаниям,
которые собираются или реализуют собственную продукцию в России, так как в
исследовании представлены данные о емкости рынка и консолидации ассортиментного ряда
различных сегментов и подсегментов рынка. В работе так же представлены данные опроса
предпочтений конечного потребителя. Таким образом, исследование имеет важность и для
организаций, связанных с поставками и реализацией мыла как обычного, так и ручной
работы, а также для потенциальных инвесторов в производство и специализированные
магазины, занимающиеся данной продукцией.
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Метод сбора информации

Мониторинг открытых источников, данные ведущих специализированных агентств, банков,
данные статистики ВЭД, данные Росстата по общеэкономическим показателям
деятельности организаций, мнения экспертов.
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